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Semiotica dei media (6 CFU)
OBIETTIVO DEL CORSO E RISULTATI DI APPRENDIMENTO ATTESI
Il corso si propone di introdurre gli studenti ai metodi di analisi semiotica dei testi e dei discorsi mediali, con una specifica attenzione per quelli audiovisivi.
Al termine dell’insegnamento lo studente possiederà una buona conoscenza e comprensione dei concetti di fondo della Semiotica pragmatica (segno, codice, significazione, modello narrativo, testo, discorso, enunciazione, etc.) e saprà collocarli sia in termini storici che teorici all’interno del campo semiotico e delle sue evoluzioni. Egli conoscerà inoltre in modo approfondito gli sviluppi più recenti della disciplina, legati al dialogo tra semiotica pragmatica e scienze neurocognitive, e al conseguente ripensamento dei concetti di cui sopra alla luce dell’idea di “esperienza mediale”. Lo studente sarà infine capace di applicare tali conoscenze all’analisi critica di prodotti mediali audiovisivi (programmi televisivi, film e serie di fiction, commercials, etc.) al fine di reperire strategie espressive e persuasive sottese alle esperienze mediali.
PROGRAMMA DEL CORSO
Il corso si articola nelle seguenti unità didattiche: 1: Lo sviluppo storico e teorico della semiotica; 2: L’esperienza e la semiotica dell’esperienza; 3: La sensazione e la collocazione ontologica dello spettatore; 4: Trasformazioni e architetture narrative; 5: Le relazioni con i personaggi e il punto di vista; 6: Le relazioni con l’autore del discorso e con gli altri spettatori.
BIBLIOGRAFIA[footnoteRef:1] [1:  I testi indicati nella bibliografia sono acquistabili presso le librerie di Ateneo; è possibile acquistarli anche presso altri rivenditori.] 

Tutti: 
· R. EUGENI, Semiotica dei media. Le forme dell’esperienza, Carocci, Roma, 2010, capp. 1-10. Acquista da V&P
Frequentanti:
· Appunti del corso
Non frequentanti:
· Paper di analisi di un breve prodotto audiovisivo con applicazione dei metodi proposti dal manuale

Gli studenti avranno inoltre a disposizione sulle pagine Blackboard del corso i materiali utilizzati a supporto della didattica frontale.
DIDATTICA DEL CORSO
Le modalità di erogazione del corso saranno differenti a seconda del protrarsi dell'emergenza sanitaria legata al Covid19. In ogni caso viene assicurato lo svolgimento per intero della didattica e il pieno raggiungimento degli obiettivi formativi previsti nei piani di studio, assicurando al contempo la assoluta sicurezza degli studenti.

Nel caso sia possibile una erogazione del corso in presenza, il corso si svolgerà in modalità tradizionale mediante lezione frontale, con l’analisi e la discussione colletiva di alcuni casi di studio.

Nel caso si renda necessaria una erogazione del corso a distanza, il corso verrà erogato in 10 lezioni video (modalità remota - asincrona) della durata di 60 minuti circa ciascuna, alternate a tre incontri da 90 minuti su piattaforma Blackboard – Collaborate Ultra per la formulazione di domande e l’eventyale analisi di alcuni casi di studio. Queste ultime vengono comunque registrate e restano disponibili anche per visione asincrona, per quanto il docente terrà presente nella valutazione la quantità e la qualità delle partecipazioni alle lezioni live.

METODO E CRITERI DI VALUTAZIONE
Gli studenti frequentanti hanno la possibilità di svolgere un esame scritto in preappello. Tale esame è articolato in tre domande aperte, a ciascuna delle quali viene attribuito un punteggio in 30simi (con eventuale lode) che permette di giungere a un punteggio finale dato dalla media dei tre voti. Le risposte vengono valutate in base ai criteri di: (a) chiarezza e completezza, (b) pertinenza e focalizzazione, (c) capacità di presentare esempi prodotti in classe o di propria ideazione, (d) capacità di effettuare collegamenti tra differenti spunti presentati nel corso.  Gli studenti che lo desiderano possono migliorare il voto riportato in sede di esame orale (ma non ripetere l’esame ex novo).
Gli studenti non frequentanti svolgono l’esame oralmente sui testi nella bibliografia; all’inizio del corso verrà in ogni caso fornita una bilbiografia più puntuale: si raccomanda pertanto di prendere visione delle indicazioni più recenti pubblicate nelle pagina Blackboard del corso.

Anche per quanto riguarda le relative forme di controllo e di valutazione dell’apprendimento è possibile che il protrarsi dell’emergenza sanitaria legata al Covid19 imponga forme di valutazione a distanza. In questo caso (1) l’esame scritto viene svolto su piattaforma Blackboard in modalità “Assignment Blackboard Erogazione Sincrona” con il contemporaneo collegamento attraverso Microsoft Teams; (2) l’esame orale viene svolto mediante Microsoft Teams; (3) Nel caso l’appello preveda più di 10 iscritti l’esame viene svolto in foma scritta anche negli appelli regolari, con la medesima forma sopra descritta. Per le modalità specifiche di svolgimento degli esami a distanza su piattaforme digitali rinvio alle norme di Ateneo e alle istruzioni più dettagliate forntei su Blackboard.

AVVERTENZE E PREREQUISITI
Dato il suo carattere introduttivo l’insegnamento non necessita di prerequisiti relativi ai contenuti; si suppone in ogni caso una consocenza generale del mondo dei media, della sua storia e del suo funzionamento.
Gli studenti sono invitati a iscriversi al gruppo Facebook Media | Experience | Semiotics https://www.facebook.com/groups/mediaexperiencesemiotics/ che raccoglie avvisi e soprattutto spunti per la discussione in classe postati dal docente e dagli studenti. Gli studenti sono inoltre inviati a consultare il programma dettagliato (“Syllabus”) nella pagina Blackboard del corso.

ORARIO E LUOGO DI RICEVIMENTO DEGLI STUDENTI
Il Prof. Ruggero Eugeni riceve gli studenti dopo le lezioni. In caso di studenti lavoratori o in stages, o nel caso del protrarsi dell’emergenza sanitaria legata al Covid19,  il colloquio può svolgersi via Skype contattando l’account ruggero.eugeni e prenotando il colloquio tramite mail.



Semiotica dei media (12 CFU)


OBIETTIVO DEL CORSO E RISULTATI DI APPRENDIMENTO ATTESI
Il corso si propone due obiettivi:
· introdurre lo studente alla conoscenza delle basi della disciplina semiotica, con particolare attenzione agli sviluppi più recenti nel settore dell’analisi del discorso e dell’esperienza;
· introdurre all’applicazione dei metodi di analisi semiotica a testi mediali: pubblicità, stampa, cinema, televisione, nuovi media.
Al termine dell’insegnamento lo studente possiederà una buona conoscenza e comprensione dei concetti di fondo della Semiotica pragmatica (segno, codice, significazione, modello narrativo, testo, discorso, enunciazione, etc.) e saprà collocarli sia in termini storici che teorici all’interno del campo semiotico e delle sue evoluzioni. Egli conoscerà inoltre in modo approfondito gli sviluppi più recenti della disciplina, legati al dialogo tra semiotica pragmatica e scienze neurocognitive, e al conseguente ripensamento dei concetti di cui sopra alla luce dell’idea di “esperienza mediale”. Lo studente sarà infine capace di applicare tali conoscenze all’analisi critica di prodotti mediali audiovisivi (programmi televisivi, film e serie di fiction, commercials, etc.) e non strettamente o esclusivamente audiovisivi (stampa quotidiana e periodica, fumetto, canzone pop, videogioco) al fine di reperire strategie espressive e persuasive sottese alle esperienze mediali.
PROGRAMMA DEL CORSO
Il corso è articolato in due moduli. 
Il modulo A fornisce le metodiche per l’analisi semiotica dei processi di comunicazione basati sui media. Gli studenti saranno introdotti ai fondamenti della disciplina (scuole, autori e categorie) e guidati alla conoscenza dei più recenti approcci semiotici ai media e, in particolare, al linguaggio audiovisivo.
Il modulo B applica un modello di analisi semiotica a media differenti dall’audiovisivo, di tipo visuale, cartaceo, elettronico, digitale.
BIBLIOGRAFIA[footnoteRef:2] [2:  I testi indicati nella bibliografia sono acquistabili presso le librerie di Ateneo; è possibile acquistarli anche presso altri rivenditori.] 

Modulo A: 
Tutti: 
· R. EUGENI, Semiotica dei media. Le forme dell’esperienza, Carocci, Roma, 2010, capp. 1-10. Acquista da V&P
Frequentanti:
· Appunti del corso
Non frequentanti:
· Paper di analisi di un breve prodotto audiovisivo con applicazione dei metodi proposti dal manuale

Modulo B
Tutti: 
· R. EUGENI, Semiotica dei media. Le forme dell’esperienza, Carocci, Roma, 2010, capp. 11-16 Acquista da V&P
Frequentanti:
· Appunti del corso
Non frequentanti: Un volume a scelta tra: 
· BERNARDELLI-E. GRILLO, Semiotica. Storia, contesti e metodi, Carocci, Roma, 2014. Acquista da V&P
· M. AMBROSINI - L. CARDONE - L. CUCCU, Introduzione al linguaggio del film, Carocci, Roma, 2014. Acquista da V&P
· U. VOLLI, Manuale di semiotica, Laterza, Roma-Bari, 2015 Acquista da V&P
· P. PEVERINI, I media: strumenti di analisi semiotica, Carocci, Roma 2012 Acquista da V&P
· G. MARRONE, Prima lezione di semiotica, Laterza, Roma-Bari 2018 Acquista da V&P

Gli studenti avranno inoltre a disposizione sulle pagine Blackboard del corso i materiali utilizzati a supporto della didattica frontale.
DIDATTICA DEL CORSO
Le modalità di erogazione del corso saranno differenti a seconda del protrarsi dell'emergenza sanitaria legata al Covid19. In ogni caso viene assicurato lo svolgimento per intero della didattica e il pieno raggiungimento degli obiettivi formativi previsti nei piani di studio, assicurando al contempo la assoluta sicurezza degli studenti.

Nel caso sia possibile una erogazione del corso in presenza, il corso si svolge in modalità tradizionale mediante lezione frontale, con l’analisi e la discussione colletiva di alcuni casi di studio.

Nel caso si renda necessaria una erogazione del corso a distanza, il corso verrà erogato in 18 lezioni video (modalità remota - asincrona) della durata di 60 minuti circa ciascuna, alternate a cinque incontri da 90 minuti su piattaforma Blackboard – Collaborate Ultra per la formulazione di domande e l’eventuale analisi di alcuni casi di studio. Queste ultime vengono comunque registrate e restano disponibili anche per visione asincrona, per quanto il docente terrà presente nella valutazione la quantità e la qualità delle partecipazioni alle lezioni live.
METODO E CRITERI DI VALUTAZIONE
Gli studenti frequentanti hanno la possibilità di svolgere un esame scritto in preappello. Tale esame è articolato in tre domande aperte, a ciascuna delle quali viene attribuito un punteggio in 30simi (con eventuale lode) che permette di giungere a un punteggio finale dato dalla media dei tre voti. Le risposte vengono valutate in base ai criteri di: (a) chiarezza e completezza, (b) pertinenza e focalizzazione, (c) capacità di presentare esempi prodotti in classe o di propria ideazione, (d) capacità di effettuare collegamenti tra differenti spunti presentati nel corso.  Gli studenti che lo desiderano possono migliorare il voto riportato in sede di esame orale (ma non ripetere l’esame ex novo).
Gli studenti non frequentanti svolgono l’esame oralmente sui testi nella bibliografia; all’inizio del corso verrà in ogni caso forenita una bilbiografia più puntuale: si raccomanda peranto di prendere visione delle indicazioni più recenti pubblicate nelle pagina Blackboard del corso.

Anche per quanto riguarda le relative forme di controllo e di valutazione dell’apprendimento è possibile che il protrarsi dell’emergenza sanitaria legata al Covid19 imponga forme di valutazione a distanza. In questo caso (1) l’esame scritto viene svolto su piattaforma Blackboard in modalità “Assignment Blackboard Erogazione Sincrona” con il contemporaneo collegamento attraverso Microsoft Teams; (2) l’esame orale viene svolto mediante Microsoft Teams; (3) Nel caso l’appello preveda più di 10 iscritti l’esame viene svolto in foma scritta anche negli appelli regolari, con la medesima forma sopra descritta. Per le modalità specifiche di svolgimento degli esami a distanza su piattaforme digitali rinvio alle norme di Ateneo e alle istruzioni più dettagliate forntei su Blackboard.

AVVERTENZE E PREREQUISITI
Dato il suo carattere introduttivo l’insegnamento non necessita di prerequisiti relativi ai contenuti; si suppone in ogni caso una consocenza generale del mondo dei media, della sua storia e del suo funzionamento.
Gli studenti sono invitati a iscriversi al gruppo Facebook Media | Experience | Semiotics https://www.facebook.com/groups/mediaexperiencesemiotics/ che raccoglie avvisi e soprattutto spunti per la discussione in classe postati dal docente e dagli studenti. Gli studenti sono inoltre inviati a consultare il programma dettagliato (“Syllabus”) nella pagina Blackboard del corso.


ORARIO E LUOGO DI RICEVIMENTO DEGLI STUDENTI
Il Prof. Ruggero Eugeni riceve gli studenti dopo le lezioni. In caso di studenti lavoratori o in stages, o nel caso del protrarsi dell’emergenza sanitaria legata al Covid19,  il colloquio può svolgersi via Skype contattando l’account ruggero.eugeni e prenotando il colloquio tramite mail.



