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COMUNICAZIONE MEDIA E TURISMO
UN PROGETTO DI RICERCA CONTINUATIVO NEL TEMPO

Ry

mappe, pratiche e percorsi di comunicazione del turismo esperienziate

OPPORTUNITA E SFIDE DEI

i b
COMUNICARE IL TURISMO SOSTENIBILE
mento delfltalia nel percorso verso la sostenibilita: viaggiatori, luoghi e operatori

GRANDI EVENTI IN ITALIA
L'esperienza del Giubileo 2025 e le prospettive
dei Giochi Olimpici invernali Milano Cortina 2026

SCENARI E SFIDE PER IL TURISMO POST PANDEMIA
La ri-scoperta dell'ltalia: media e territorio
tra citta, regioni e luoghi intermedi
OMUNICAZIONE. MEDIA E TURISHO, un proge o

s progetio 8 ncerca a cura &

2022

2025
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IL TURISMO ESPERIENZIALE GENERA FLUSSI DI PRESENZE E SPESA
E UNA RISORSA STRATEGICA PER LO SVILUPPO SOSTENIBILE DEL SETTORE

Turismo Turismo Turismo Turismo

Culturale/Artistico Sportivo Slow/Green/ Wellness Enogastronomico Turtsmo

Spirituale
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LUOGHI, DESTINAZIONI, ITINERARI... LE 100 ITALIE DEL TURISMO ESPERIENZIALE

Turismo Turismo Turismo Turism
Culturale, Artistico Slow/Green/Wellness Enogastronom Spiritual

TOP 5
regioni
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MAPPE E PERCORSI DEL TURISMO NON CONVENZIONALE FONDATO SU INTRECCI ESPERIENZIALI

TURISMO DI PROSSIMITA
(BORGHI/DIMORE STORICHE)

Battelli Treni storici/  Altri mezzi non
£ e imbarcazioni  pamoramici  convenzionali

o VTRINNENT gy ® @@ SLOW/GREEN/ WELLNESS
Cineturismo  Spettacoli PETHE “rigenerativo” MEZZI Mostre artistiche/
CULTURALE/ARTISTICO o ALTERNATIV| [ gstallazion Fan Tourism
Turismo QP SPORTIVO
faunistico Musei TVENT] Manifestazioni Impianti/
Strade del gusto vﬂffc"?éé'nﬂt?é/e Fiere/sagre Attivita g vl s il
e del vino aziende agricole ecc.  del gusto CUUNN}IO nella natura 3% v Turismo indus!drizliile/
EAMANACTDANMALIAA i - igianato i azi
CNUOAS I RUNUMILU < L e ] =ﬁ?—'ii’- Musei tradizionali ey - — n .; TURISMO
: Fattorie didattiche @ Pesca TURISMO MUSEALE/ S S MATERIALE (CRAFT TOURISM)
ARTISTICO B
SPIRITUALE - : Cooking class/ Manifestazioni
Turismo  Turismo senti[e:?imna"rr;,ﬁip:;?n?rraslli © Equiturismo O ieion i cucing Foldoristiche
eremitico  esoterico MISTICO - WL
TuRISMO @ - Pt
Pellegrinaggi/ ~& i Responsible Food Gourmet Touris Tl
ﬁ%'?g;:iatﬁ" NATURALE/RURALEL Golf Tourism esponsible Foo ourmet Tourism TEMATICO
® @
Cammini/
Turismo monastico itinerari religiosi RELIGIOSO 1 .. LIFESTYLE/
A . SELSARE %
Sport estremi ~ Fitness Tourism Erent/  Visite baaliche/ ﬂ\ s | GASTRONOMY TOURISM
et"ﬁ%h‘l‘: manifestazioni chiese/santuari
Turismo religiose
Sport acquatici meditativo gy OUTDOOR
Turismo termale
@

ELLNESS TOURISM

Sport invernali

Cicloturismo/ciclovie  Trekking

.
Toursn  ACTIVE

D Turismo Turismo /} Tourismo Turismo ) Turismo
Culturale/Artistic Sportivo (/ Slow/Green/Wellne Enogastronomic Spirituale
(6] A4 v SS (6] A4 v
Nutrire la mente, Attivare i Ridefinire tempo, La genuinita del Coltivare
immergersi nella sensi, spazio e rapporto buono e del anima, mente
conoscenza mettere in con la natura bello e spirito
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COME | CONTENUTI MEDIALI IMPATTANTO SUL MINDSET DEI POTENZIALI VIAGGIATORI

INDIFFERENZA 11%
PIRAMIDE DI ENGAGEMENT
FEDELTA

Le produzioni audiovisive generano un 90% diricaduta S -------- 299,
positiva sui territori turistici,

fatta per il 30% di fidelizzazione di turisti abituali (il SESIDERID

viaggio comeritornoalgianoto) Lo
e per il 60% di attrazione di nuovi turisti (il viaggio come

desiderio e azione di scoperta)

. AZIONE - mi ha fatto venire voglia di andare in quel territorio, regione, citta e ci sono andato in vacanza o in viaggio per la prima volta

DESIDERIO - mi ha fatto venire voglia di andare in quel territorio, regione, citta ma non ci sono ancora mai stato
FEDELTA - ero gia stato in quel territorio e dopo aver visto questo contenuto audiovisivo mi & venuta voglia di tornarci /ci sono tornato

INDIFFERENZA - mi ha lasciato indifferente rispetto a quel territorio, regione, citta
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2023-24 e 2024-2025

ioni

stag

ANNUARIO DELLA TELEVISIONE
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Ambientazioni per principale regione rappresentata

Totale scripted

Lazio
Campania
Lombardia

Toscana

Puglia

Sicilia

Piemonte
Veneto
Friuli-Venezia Giulia
Basilicata
Emilia-Romagna
Trentino-Alto Adige/Siidtirol
Liguria
Sardinia
Marche
Umbria

Valle d’Aosta
Calabria
Altro/nessuna ambientazione
Italiana prevalente o
riconoscibile

45
29
14
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Belcanto, Citadel: Diana, Gangs of

Rocco Schiavone Milano, )Tanno ucciso I'Uomo Ragno

———» Blackout, Brennero Numero di titoli

T » | casidi Teresa Battaglia 45
Libera I

» Costanza, Stucky
Un passo dal cielo

Acab: la serie
Fuochi d’artificio «—
La legge di Lidia Poét

> Aemilia 220 - La Mafia sulle rive del Po
Blanca «——

| delitti del BarLume <«———— > Leopardi - Il poeta dell'infinito
Le onde del passato
Tutto quello che ho » Che Dio ci aiuti

Doppio gioco, Sono Lillo Don Matteo

Vita da Carlo, Storia della mia
famiglia, Tutto chiede
Salvezza, M. Il figlio del Secolo

Il Patriarca, Gerri
» Qui non é Hollywood,
Storia di una famiglia perbene

Inganno, Mare fuori, ¢
L’amica geniale, Nudes,
Piedone, Un Posto al sole

N Too Late 4 » Imma Tataranni
ever Too Late

—» Bicycle Man - La serie

i

| fratelli Corsaro, Il gattopardo
L'Arte della Gioia,

Sempre al tuo fianco,

The Bad Guy

Con tecnologia Bing
© GeoNames, Microsoft, TomTom



La produzione free ha una geografia piu ampia e bilanciata:

forti, oltre al Lazio, sono Campania e Lombardia.
La e piu romanocentrica

Scripted pay

(Sky, Netflix, Amazon, Disney+, Paramount+, DeaKids)

Numero di titoli Numero di titoli
4 20 25
10 5 I 4 1
3 3

1 1

Con tecnologia Bing Con tecnologia Bing
i © GeoNames, Microsoft, TomTom



Le geografie degli editori
Il baricentro cambia in base ai gruppi: Sky e gli SVOD concentrano i titoli nel Lazio (Sky 38%, Netflix 45%, Prime
39%); Rai € piu distribuita (Campania 20%, Lazio 19%); Mediaset privilegia il Sud (Sicilia 25%, Puglia 19%).

Top 3 regioni
Campania: 20%

Top 3 regioni " Top 3 regioni )
~ 3 >
Sicilia: 25% *-1& Lazio: 38% ) o
.~ od 1 ~of 4

Lazio: 19% Puglia: 19% Campania: 13% f}
Lombardia: 9% Lazio: 19% Toscana: 13% ./
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Top 3 regioni % 3 Top 3 regioni % e
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Le mappe dei generi: geografie d’elezione

Giallo e Crime

Trainano il Sud e la Toscana

Esempi:

Le indagini di Lolita Lobosco (Puglia); /
delitti del BarLume (Toscana); |
Bastardi di Pizzofalcone (Campania);
Suburraeterna (Lazio).

Period e Biopic

Roma in testa, poi
Campania e grandi poli

Esempi:

M. Il figlio del secolo, La storia (Lazio);
L’amica geniale 4, Il treno dei bambini
(Campania); Il Gattopardo, I leoni di Sicilia
(Sicilia); La legge di Lidia Poét (Piemonte).

Teen

Polarizzato tra Lazio e
Campania

Esempi:

Skam Italia, Un professore (Lazio); Mare
fuori, DI4RI  (Campania); Confusi
(Lombardia); Eppure cadiamo felici (Friuli-
Venezia Giulia)

- 3 ‘1 7 ?1'

S S,

Romance e Soap

Asse Lazio-Campania: Puglia e
Milano comprimarie

Esempi:
Nuovo Olimpo, Antonia (Lazio); Un posto
al sole (Campania); La vita che volevi

(Puglia); Il paradiso delle signore
(Lombardia).
LA £ 4
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ANNUARIO DELLA TELEVISIONE: stagioni 2023-24 e 2024-2025
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Natura multi-territoriale dell’unscripted, promotore del territorio nazionale

V Citta brand La forza della produzione esterna
V Territori intermedi
) sarsere . 65
V ‘Tesori’ da scoprire il sesrtieiiNEEE
gnmmmmmmtne COPesterna  CDPinterna
....... N
Capacita di innovazione ) Contenuto che accende tutti i
140 modelli TV
120 50 120
100 we 100
80 RESTISSEE 80
60 S 60
40 20
20
20
0
Nuovo Rinnovo 0 -

Generalista Multichannel OTT



Molteplicita dei generi e dei tagli narrativi

Talent/Reality/Dating;
6

Magazine / rubriche /
Divulgazione; 51

Docu; 74

208 titoli

Infotainment; 3 -

Factual; 44

Entertainment; 30

(ri)scoperta di luoghi e citta della penisola (Linea Verde, Il Palio d’ltalia,
Melaverde, | viaggi del cuore - 4 Ristoranti, Borghi d’ltalia -Dinner Club)

ricerca enogastronomica all’insegna del trendy (Foodish, TV8; Viaggi DiVini,
Infinity)

scorci hascosti (Best Weekend, Nove) o curiosita locali e territoriali (Lo
Spaesato, Rai2; Syusy e Patrizio News, La7)

storia dei luoghi caratteristici (Il racconto di Milano, Sky Arte), dei suoi
personagdgi iconici (Il Re di Napoli. Storie e leggende di Mario Merola, Rai3) e
delle sue eccellenze manifatturiere (La storia di Peppino Fumagalli, Mediaset
Infinity) o culturali (Siena, Amazon Prime Video).

slancio verso il futuro con filone narrativo green su ecosostenibilita (Energie in
movimento. Gagliano eterno, paese futuro, Sky Documentaries; Terramater,
TV2000; Green Lovers e Pianeta Sofia, RaiPlay).

contenuti di branded entertainment finanziati da enti turistici, consorzi o brand
commereciali legati al territorio (Scaglie Mediaset Infinity, realizzato in
collaborazione con il Consorzio Parmigiano Reggiano; Puglia-Appunti di
viaggio,Sky Arte, in collaborazione con Dolce&Gabbana).
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