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«Il distretto unisca le forze
E crei un vantaggio distintivo»

L'analisi

Marco Grumo insegna
Economia aziendale
Indica quattro punti

per ripartire con decisione

2 : «Qualita, sistema,
preparazione e innovazione
sonoiquattro puntidacuide-
vono ripartire le imprese che
vogliono recuperare quote di
mercato estero».

Marco Grumo, professore

di Economia aziendale in
Universita Cattolica, ci dice
che al di la della situazione di
breve periodo, in cui le nuove
regole temporanee legate al
Covid influenzeranno molto
la possibilita di lavorare con
lestero, la flessione delle
esportazioni iniziata gid a
meta dell’anno scorso va con-
trastata con piani di medio e
lungo periodo. «Lecco e Co-
mo - afferma Grumo - sono
due punti del mercato globa-

le,nel quale vince il produtto-
re che offre il servizio miglio-
re alle migliori condizioni.
Oralanostra economia attra-
versa le difficoltd legate alla
pandemia, ma potra essereri-
messa in moto con interventi
di breve periodo che perd gia
ora vanno inquadrati in un
progetto futuro di qualita».
Affinché dungue il motore
dell’economia possa ripren-
dere appienoisuoi giriva tra-
ghettato in un momento di

difficoltd, ma se una volta ri~
partiti ci si ritrovera senza
nuova competitivita si torne-
ra a registrare cali sui merca-
.

Quindisialeimprese chelo
Stato devono fare la propria
parte: «Fin da ora, enel breve
periodo - afferma Grumo -
bisognera lavorare molto be-
ne a livello di Paese, gestendo
conl’'Unione europea un con-
fronto che consenta di riapri-
re lo scambio di persone, ca-
pitali e merci nel miglior mo-
do e nel pitt breve tempo pos-
sibile, considerando ovvia-
mente le nuove esigenze di
tutelasanitaria. Manelmedio
periodo, nei prossimi mesi le
aziende della meccanica an-
dranno aintatein modo parti-

Marco Grumo, docente

colare perché la concorrenza
¢ altissima e la variabile prez-
zo pesa parecchio. Su qualita
e prezzo - aggiunge il docente
- le imprese devono trovare
nuove strade di competitivi-
th, ma non basta. Le aziende
da sole non possono farcela,
serve un impegno anche a li-
vello di distretto per unire le
forze e creare un nuovo van-
taggio distintivo sull’estero».

Di fronte al cambiamento
ci si deve dungue dare in mo-
do importantereattivita stra-
tegica e di marketing, «ma se,
invece, di fronte al cambia-
mento non si aggiornano i
propri modelli di business e
di prezzi si & destinati a rima-
nere ai margini del mercato».
M. Pel.
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